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Bevindingen op hoofdlijnen
• Online financiële endorsements door 

influencers kunnen beleggers helpen 

bij het beoordelen van de kwaliteit van 

investeringen.

• Hoe meer financiële kennis investeerders 

bezitten, hoe minder ze worden beïnvloed 

door online endorsements.

• Endorsements hebben geen invloed op 

de beleggingsbereidheid maar kunnen de 

bereidheid om beleggingsrisico’s te nemen 

positief beïnvloeden.

• Finfluencers met een relatief groot aantal 

volgers verhogen het gepercipieerde ver-

trouwen in hun endorsements met wel 

28,7%.

• Finfluencers die claimen gekwalificeerd te 

zijn voor het geven van financieel advies 

verlagen het gepercipieerde risiconiveau 

Door de recente digitalisering van financiële diensten is een groeiend aantal Nederlandse 

huishoudens gaan beleggen om hun vermogen op peil te houden of te verbeteren. De mees-

te beleggers kiezen voor execution-only-diensten en zijn dus zelf verantwoordelijk voor hun 

portefeuille en beleggingsbeslissingen. Deze trend bleef niet onopgemerkt op sociale media 

waar online financiële influencers (finfluencers) die beleggingsbeslissingen proberen te be-

invloeden. Het effect van hun endorsements op het beleggingsgedrag van investeerders is 

echter niet bekend. Om hier meer zicht op te krijgen hebben we een enquête-experiment 

uitgevoerd met jonge particuliere investeerders.

Tabel 6: Multivariate regressieanalyse van antwoorden uit de 
eerste ronde

Kernboodschap voor de sector
• Wanneer suboptimale beleggingsbeslissingen prevaleren, dient de Autoriteit Financiële Markten 

toezicht te houden op finfluencers die claimen kwalificaties te bezitten voor het geven van beleg-

gingsadvies. Dit is nodig omdat finfluencers de gepercipieerde betrouwbaarheid van een investering 

verhogen en het gepercipieerde risico ervan verlagen. 

Effecten van online financiële endorsements op het 
beleggingsgedrag van jonge particuliere beleggers 
“Online financiële influencers hebben een duidelijke 
maar beperkte invloed op beleggingsbeslissingen” 
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